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Mit dem neuen mds bieten wir Ihnen eine flexible Webanwendung mit den speziellen Features fir
die Planung der Out-of-Home-Medien.

Das Modul ,Zielgruppe®“ arbeitet in mds mit einer Ubersichtlichen Blockstruktur. Dadurch werden
auch komplexe Zielgruppen anschaulich dargestellt. Es kbnnen mehrere Zielgruppen gleichzeitig
definiert werden, damit bei weiteren Analysen ein schneller Wechsel méglich ist.

Ebenso kénnen Uber das Modul ,Gebiet” mehrere Gebiete gleichzeitig definiert werden. Es ist
zudem maéglich, BID- und QID-Listen, sowie Dateien mit Gebietsinformationen zu importieren.

Im Modul ,Medien” werden die im definierten Gebiet relevanten Medien zur Auswahl
bereitgestellt. Bei Ubernahme in den Auswahl-Bereich muss nur noch die Belegung festgelegt
werden, um Mediapldne berechnen zu lassen.

Erstellte Projekte kbnnen wahlweise im Tool gespeichert oder auch exportiert werden.

Mdarz 2022 mdS

aaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaa



mmds | out of home

Quick Start Mediaplanung

MA OUT OF HOME
2021

oz |-

ima 2021 Out of Home

Navigations | Neues Projekt erstellen
- bereich

Zuletzt verwendete Projekte

Bayern+Kaufkraft Mein Testprojekt

zuletzt bearbeitet: zuletzt bearbeitet:
9.11.2021, 1546 8.11.2021,15:58
Projekt &ffnen Projekt &ffnen

Meine Projekte
Bezeichnung 1 Studie

B privat

[0 Unternehmen

3 Marz 2022

Mein Projekt
zuletzt bearbeitet:

4.11.2021,11:42

Projekt 5ffnen

Zuletzt geandert

Tags

Academy @ °

IMPORTIEREN

Projekt Import vom
Server/Rechner

Im linken Navigationsbereich sind
alle Studien sichtbar, fUr die Sie
z8hlberechtigt sind.

Durch Mausklick wird die jeweilige
Studie ausgewdhlt, in der das
Projekt erstellt werden soll und Uber
,Neues Projekt erstellen‘ gelangt
man zu den Modulen fUr die
Planungsparameter.

Es ist auch méglich, ein
abgespeichertes Projekt aus
<Zuletzt verwendete Projekte>
erneut zu 6ffnen und weiter zu
bearbeiten.

Ebenso ist es mdglich, anderweitig
abgespeicherte Projekte zur
Bearbeitung zu importieren.
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& & Neues Projekj

Projekt speichern
Projekt speichern unter
Projekt laden

Projekt exportieren

Automatische Speicherung

@ ma 2021 Out of
72.707 Félle, 70,54]
9  GEBIET
2 ZIELGRUPPE

IB  MEDEN
Navigations-
bereich
4

Neues Gebiet
«» Gebietsstand

[ Gebietsstand 31.12.2020
=

" OrtsgroRenklassen
7 GFK Kaufkraftkennziffer 2021

Marz 2022

Projekt speichern

Projektname

‘ Bitte geben Sie einen Projektnamen ein

Jahr Quartal
‘ Bitte auswahlen ... - ‘ Bitte auswahlen ... -
Branche Nutzung

‘ Bitte auswahlen ...

Anlegen in

B9 Privat
9 Unternehmen

‘ Bitte auswahlen ... -

NEUER ORDNER

& Nicht

[te: | 40.868.000

He

Im linken Navigationsbereich sehen
Sie die Parameter, die fUr einen
Mediaplan definiert werden
mussen:

= Gebiet, Zielgruppe, Medien
Der Navigationsbereich kann Uber

das Sandwich Symbol =
reduziert werden

Unter ,Neues Projekt’ kdnnen Sie Ihr
Projekt speichern, laden oder
exportieren

Zusatzlich kann die Option
,Automatische Speicherung’
gewdhlt werden. Alle 3 Minuten
wird dann eine Speicheruna

O Usgelost & Ihr Projekt wurde erfolgreich gespeichert.
Beim Speichern werden folgende
Informationen abgefragt:

Projektname
4 Tags zur Identifikation
Ablageort

mds
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< A Bayern+Kaufkraft

ma 2021 Out of Home
72.707 Félle, 70,54 Mio.

Gebiets-Definition

v Gebietsinformationen

~ Gebiete
g GEBIET Neues Gebiet Einwohner: | 2.466.491
Bayern ohne Miinchen hohe Kaufkraft
s ZIELGRUPPE TR
- «:» Gebietsstand Definition;, ey 7,
[0 Gebietsstand 31.12.2020 .
B wvEDIEN [0 ortsgroBenklassen gy Gehicte
[ GFK Kaufkraftkennziffer 2021
Bundesland
Bayern
O _Nur
S
Gebietssuche X

Q_ minchen 23 Ergebnisse

Filter anzeigen @)

Bundesland Regierungsbezirk Kreis Gemeinde Liste (A Ubernehmen in
Gebietsname Gebietsschlssel Gebietsart
a Garching b.Minchen, St 09184119000 Gemeinde I
D Grafing b.Miinchen, St 09175122000 Gemeinde
a Kirchheim b.Mnchen 09184131000 Gemeinde
5 Marz 2022

Haushalte:

erstellen

Hochrechnung:  Mio. v

g Expor

1.372.913

‘."i?:_ -—.
|

Die Ordner-Ebenen unter
<Gebietsstand> lassen sich per
Mausklick 6ffnen. Die Auswahl der
Gebietsmerkmale wird dann per
Drag&Drop in den rechten Bereich
<Definition> herUbergezogen.

Es gibt aber auch die Méglichkeit,
Uber das Lupen-Zeichen gezielt z.B.
nach Ortsnamen zu suchen und
diese in die Auswahl zu Ubernehmen

Mit der shift-Taste, kann eine
Mehrfachauswahl auf Merkmals-
Ebene erfolgen.

Die differenzierte Auswahl von
Gebieten ist durch die Parameter
LNur® und ,Nicht* moéglich.

Nach der Definition des Gebiets
empfiehlt es sich, diesem Uber die
Funktion ,Umbenennen’ einen
passenden Namen zu geben.

Uber das ,+* Zeichen kénnen
weitere Gebiete angelegt werden.

mds
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&> Mein Testprojekt

ma 2021 Out of Home
72.707 Félle, 70,54 Mio.

GEBIET

ZIELGRUPPE

MEDIEN

Neue Zielgruppe anlegen

Name der Zielgruppe
[Testzielgruppe Frauen unter 30| Hochrechnung:  Mio. ~ ° Exportieren
~ Zielgruppe ABBRECHEN ZIELGRUPPE HINZUFUGEN
. 100.0 %

Neue Zielgruppe @ Kein Gebiet ausgewahlt - Fille: 72707 Mio.. 7054  Prozent:

+,

«» Merkmale
9 GRY Umbenennen c:t Definition »~ LOSCHEN NEGIEREN :
T Vorg] "
Mo cebll Duplizieren
B Mer) |
oo ver] LOschen

Merkmalssuche
9 Merkmale des Haushaltes X
[ Zusatzinformationen zum Befrag|
W Verkehrsmittelnutzung/Wege aufl Q bahn 6 Ergebnisse Filter anzeigen @) Vorschau @ Nachbam anzeigen
rkehrsmittelr 1Y
O sotenssemg O comestiore [ zsbares ol @ Ormenmen | pueehamiceuzirg e aiter s
4 Bahn auf langeren Strecken
Merkmalsbezeichnung Kategorie

Marz 2022

0O 0000 Do

Bahn auf léngeren Strecken
Bus oder Stratenbahn in der Region
Nutzung des Verkehrsmittels: Bahn auf langeren Strecken

Nutzung des Verkehrsmittels: Bus oder Strafenbafin in der Region

Nutzung des Verkehrsmittels: U-Bahn, S-Bahn oder Regionalbahn...

U-Bahn, S-Bafn oder Regionalbahn in der Region

Nutzungshéufigkeit Verkehrsmittel
Nutzungshéufigkeit Verkehrsmittel

Bahn auf langeren Strecken

Bus oder Stratenbahn in der Region

U-Bahn, $-Bahn oder Regionalbahn in der Region

Nutzungshéufigkeit Verkehrsmittel

Die Auswahl der Merkmale erfolgt
per Drag&Drop aus dem
Merkmalsbaum in das
Definitionsfenster. Die logischen
VerknUpfungen werden Uber die
rechts platzierten Operatoren
gestevert.

Voreingestellt ist die Zielgruppe
Gesamt. Es k&dnnen Uber ,+“ mehrere
Zielgruppen angelegt und spdter
flexibel umgestellt werden.

Namensdnderungen und weitere
Funktionen, wie duplizieren, sind
Uber verfUgbar

Aus diesen Zielgruppen kédnnen Sie
innerhalb dieses Projektes jederzeit
die Passende auswdhlen.
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A Neues Projekt

ma 2021 Out of Home
72.707 Falle, 70,54 Mio.

GEBIET

ZIELGRUPPE

MEDIEN

~ Zielgruppe

Neue Zielgruppe

Testzielgruppe Frauen unter 30

«» Merkmale

[ Vorspalte ma-Berichtsband

[ Geschlecht
I Geschlecht
Manner

Frauen

[ Stellung im Haushalt

[ Altersgruppen
I Altersgruppen

14-
-29 Jahre
-39 Jahre
- 49 Jahre

20
30
40

Marz 2022

19 Jahre

A iabea

+ ~ Potenzial

Kein Gebiet ausgewahlt - Félle: | 6.989  Mio.

Q T3 Definition LOSCHEN | nEGIEREN

Hochrechnung:

Prozent: w=

Geschlecht
e Frauen

Altersgruppen
e 14-19 Jahre
® 20-29 Jahre

oder v

Die Ordner-Ebenen unter
<Merkmale> lassen sich per
Mausklick 6ffnen. Je nach Tiefe des
Merkmalsbaums erscheinen dann
die grau markierten wéhlbaren
Merkmale. Diese werden per
Drag&Drop in den rechten Bereich
<Definition> herUbergezogen.

Beim EinfUgen dieser Objekte in den
Definitionsbereich wird die Position
in der Block-Struktur durch schrége
Schraffur im Hintergrund angezeigt
und gibt Orientierung, in welchen
Block das Merkmal integriert wird.
Mehrfachmarkieren von Merkmalen
ist mit der shift-Taste méglich.
Merkmale kénnen mit den
Operatoren ,UND*, ,ODER" oder ,M
von N logisch verknUpft werden.
Negieren von Merkmale ist oberhalb
positioniert

Uber ist rickgangig und
wiederholen verfigbar.

KN
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A Bayern+Kaufkraft

ma 2021 Out of Home
72.707 Flle, 70,54 Mio.
AUSWAHLKRITERIEN

0:0 Medien ~ Planungsoptionen

GEBIET Bayern ohne Muinchen hohe Kaufkraft ~ EW: 2.466.491

I » Anbieterll » Bundeslénderl

[ Einzelstellen, Netze (8) -
7 GroRflache (4)
7 Ganzstelle (1)
[ City-Light-Select (1)
7 Mega-Light-Select (1)
[ City-Light-Poster (8)
Erlangen Essential (44)

ZIELGRUPPE

Auswahl LOSCHEN FILTER LAYOUT
MEDIEN

] Werbetrager Stellenart

Erlangen Premium (85)
Freising (64)
Ingolstadt Essential (77)
Ingolstadt Premium (147)
Landshut Premium (43)
Neuried, Hauptnetz; >0,24 Mio. PpS (16)
Unterschleifheim, Hauptnetz (24)
70 Mega-Light / City-Light-Board (2)
7 Diaitales Meaa-Liaht/Citv-Liaht-Board (1) T

~ Ergebnisse
Plan 1

Kosten in Euro 0

Marz 2022

Testzielgruppe Frauen unter 30 v Falle: 2503 Mio.:

Hochrechnung:

HH: 1.372.913

Potential: «
2,43

Plan1 ¢ +

A

° Exportierer

Mio. +

‘ Erweiterte Ansicht

= Die Planungsoptionen Gebiet und
Zielgruppe sind definiert. Dann kann
die Auswahl der Medien stattfinden.

= Die Gebietsdefinition wirkt sich auf
die angezeigten Medien aus. Es
werden nur noch die im definierten
Gebiet belegbaren Angebote
angezeigt.

Option 1| Einzelauswahl:

= Es k&dnnen die gewUnschten
planungsrelevanten Medien per
Drag&Drop rechts in den Bereich
<Auswahl> gezogen werden.

= Auch hier kann Uber Markieren und
shift-Taste eine Mehrfachauswahl
stattfinden.

= Uber die Schalter <Anbieter> und
<Bundeslédnder> lésst sich die
Ordner-Struktur variieren.

mds
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Medien ol g )l i

-
|

Option 2 | Auswahlkriterien:

= Uber die Auswahlkriterien kann man
ma 2021 Out of Home Hochrechnung:  Mio. + ° Exportierer Einze|ste“en noch Ste”enqrten Und

< A Bayem+Kaufkraft : A

72.707 Fille, 70,54 Mio.

auch nach Anbietern systematisch

Q:o Medien | AUSWAHLKRITERIENI ~ Planungsoptionen a USWélhlen

GEBIET ' Anbieter  ® Bfndeslinder Bayer ohne Miinchen hohe Kaufkraft = EW: 2466491  Hi: 1.272.913 es = Die Auswahl mUndet optional in
Potential: « .
[ Einzelstellen, Netze (8) = Testzielgruppe Frauen unter 30 + Fille: 2503  Mio.: | 243 einem Beleg u ng svorsc h |Gg .

FiELeRPEE cettece o) I = Netze aus Stellenarten lassen sich
B Ganzstelle (1) e : gleichfalls Uber die Vorauswahl
Auswahlkriterien X <Netze> und <Anbieter> Ubertragen.
Stellenart  Plan1 § Ein Belegungsvorschlag wird aber
nicht angeboten, da Netze nur mit
einer Geo-Adresse, stellvertretend
fUr alle Stellen, ausgestattet sind.

= Die Selektion erfolgt Uber An-/

Plan 1 Abwahl der gewUnschten Kriterien
Einzelstellen Netze | (siehe Belsplel)

MIT OPTION BELEGUNGSVORSCHLAG KLASSISCH S . Nth <Weiter> konn mon mit
\ <Auswahl hinzufigen> alle

- T Angebote, die die Vorgaben

O Digitales City-Light-Poster (0) - erfillen, in das Auswahlfenster
Medien Ubertragen

9 Mdarz 2022 mdS
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Option 2 | Auswahlkriterien:

= Einen Belegungsvorschlag kann
man sich nach verschiedenen
Zielvorgaben erstellen lassen:

Auswabhlkriterien X
- Etat (Budget)
= GRP
© sneistten © teier =  Reichweite in %
ielkriterien fiir ei I hi - Quote
Zielkriterien fir einen Be egungsvorscniag = Innerhalb des ausgewdhiten
Gebietsauswahl: Gebietes wird dann ein Vorschlag
Bayern mit Kaufkraftkennziffern hoch. sehr hoch + bel’eCh net Und |n d|e
Medienauswabhl (als Plan 2, oder
@® Eetat O GRP (O Reichweitein% (O Quote héher) Ubertrogen. Die

Einschalthdufigkeit betragt dabei
immer 1. Da ein Vorschlag, z.B.

Bitte geben Sie einen giiltigen Wert groRer als 0 ein. quIerend OUf RelChWerte,
rechenintensiver ist, ist die Laufzeit
auch entsprechend hdher.

ZURUCK BELEGUNGSVORSCHLAG ERSTELLEN

10 Mdarz 2022 mdS
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ma 2021 Out of Home  Planung  Breaks
72.707 Félle, 70,54 Mio.

c:v Medien AUSWAHLKRITERIEN I ~ Planungsoptionen I
GEBIET W Anbieter W Bundeslander Bayern mit Kaufkraftkennziffern hoch. sehr hoch ~ EW: 2.466.491
[ Einzelstellen, Netze (8) Neue Zielgruppe v Félle: 0 Mio.: 0
ZIELGRUPPE 7 Quotenbelegungen/Kombinationen (11)
LOSCHEN FILTER LAYOUT
MEDIEN
[J  Werbetrager (2393) Stellenart  Plan 1

[J  Aachen-1stClass Net cLp

Belegung setzen

Plan 1 Loschen

Kosten in Euro 0 Kopieren

Importieren

Hochrechnung:

HH: 1.372.913

Potential:

Mio. v 9 Exportieren

@@ Erweiterte Ansicht

Marz 2022

Unter <Planungsoptionen> werden
Gebiet und ggfs. die Zielgruppe
eingestellt. Auf diesen Parametern
werden dann die Leistungswerte
berechnet.

Unter <Auswahl> sind die
selektierten Medien gelistet.

Unter <Ergebnisse> werden fUr die
definierten Plane alle gewinschten
Leistungswerte (Kosten, Reichweite,
Kontakte, GRP) und Infofelder der
aktuellen Zielgruppe und bezogen
auf das Gebiet ausgegeben.

Zur besseren Lesbarkeit kdnnen die
Inhalte der Blécke
<Planungsoptionen> und <Ergebnis>
mit « reduziert werden.

Der erstellte Mediaplan kann im
Excel-Format exportiert werden.

mds
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Mediaplane SE ¥ TR R S

— ma 2021 Out of Home Planung Breaks Hochrechnung:  Mio. + ° Exportieren - Dle AUSWGhl konn Verf.elnert
= 22707 Falle, 70,54 Mio. Umstelloption werden, indem Uber die Checkbox,
“» Medien AUSWAHLKRITERIEN ~ Planungsoptionen Mio/Tsd. Excel links neben den Gusgewdhlten
G e _ ) _ _ _ _ Objekten, einzelne Medien markiert
b4 _ID Anbieter 1 Bundeslénder Bayern mit Kaufkraftkennziffern hoch. sehr hoch + EW: 2466.491 HH: 1.372.913 — voe Werden. Dlese GUSgeWGhlten
0 EEES : Z"‘b"l N Neue Zielgruppe v | Rile o | Mo: o Objek:ce kénnen jetzt z.B. gelésght
= R L () oder Uber <Belegung setzen> eine
Auswahl  LOSCHE FILTER H Einschalthdufigkeit zugewiesen
() oERE ) ey . bekommen.
[J |Werbetrager (239 Stenart Plan1 : +
O | — B B = Weiterhin gibt es die Mdglichkeit,
. p— S die Ansicht der gewdhlten
Zboxen Medienlayout X Angebote nach verschiedenen
Kriterien zu filtern. Ein Aktion (z.B.
. Spaltenauswshl etz Loschen oder Belegung) gilt dann
stelenart 0 Preis nur fOr die gefilterten Werbetrager.
— —| S:’lz;d ';i":m"n = Zusdtzlich kann das Layout fur die
R = S Darstellung der Medlgn bestimmt
— - 1 sk werden. Das ausgewdhlte Layout
o . wird auch beim Excel-Export
= - beriUcksichtigt.

12 Mdarz 2022 mdS
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Planung

-+, .
«* Medien

AUSWAHLKRITERIEN

1D Anbieter M \Bundeslander

» Planungsoptionen

i 34%
Potential: =

Hochrechnung:

Mio. +

© oo = Mit Breaks kann man die erreichten

Personen nach Strukturen
analysieren. Erst wenn mindestens
ein Belegung gesetzt wurde, ist das

Feld aktiv.

-]

Planung  Breaks

» Merkmale

'R EEEREERDR

GRUNDGESAMTHEITEN
Vorspalte ma-Berichtsband
Gebietsinformationen

Merkmale des Befragten

Merkmale des Hauptverdieners
Merkmale des Haushaltes
Zusatzinformationen zum Befragten
Verkehrsmittelnutzung/Wege auler Haus

Q

» Planungsoptionen

34%
Potential: =
Auswahl LOSCHEN

O merkmal
Basis
Altersgruppen

O 14-199ahre

O 20-29Jahre

O 30-39Jahre

O 40-49Jahre

LAYOUT

243

% vert.

100,0

Plan 1

Hochrechnung:

Plan 2

Reichweite  Kontakte in

w . | ® Ahnlich wie bei den Zielgruppen

RW% elte  romakiein ey RW% Sen " Index RW
in Mio: io. in Mio. Mio.
820 1,09
Medienlayout X
Spaltenauswahl £ LAYOUT ZURUCKSETZEN
633 013
Basis Infofelder
835 028
O ALte AuswAHLEN [ ALLE AUSWAHLEN
850 030
Reichweite % Reichweite Hochrechnung
858 0,29 Spaltenprozente i Bacheeie iantakte
Zusammensetzung
Falle
C 0O GrP O Durschschnittskontakte

Marz 2022

Index Reichweite

O Euro pro 1.000 Nutzer

O Index GRP

O Euro pro 1.000 Kontakte

werden per Drag&Drop die Zeilen
angelegt, Uber das Layout dann die
Ausprdgungen ausgewdhlt.

= Die Breaks kédnnen als Excel-Datei
exportiert werden

mds
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~ Gebietsinformationen

Einwohner: 2.466.491 Haushalte: 1.372.913

Definition =

Baachy
Auswahl z{rucksetzen

~ 2 Gebiete Importieren

Importieren

Typ
@® Kennziffern (GKZ/KKZ) Q Postleitzahlen

Einfiigen in

@® Gebiete O Nur () Nicht

DATEI HINZUFUGEN Noch keine Datei ausgewahlt

14 Marz 2022

Auswahl
[0  werbetriger (179)
Berlin Premium-Netz

Bremerhaven

O O O

Dessau-Roltlau

~ Ergebnisse

FILTER LAYOUT

Importe sind in verschiedenen Menis

Stellenart  Plan1f +

Belegung setzen
ML/CLB

Umbenepnen
ML/CLB Loschen

Kopierer]
ML/CLB

Einfuge

+ Ergénze] F

Importieren

QID/BID Import

DATEI HINZUFUGEN | Noch keine Datei ausgewahit
ABBRECHEN IMPORTIEREN

moglich:
= Gebiete:
= GKZ, KKZ, PLZ auf Basis csv- oder txt-
Dateien
Bsp. <name>.txt: =
. . 01_GKZ 8x Flensb... - a X
WI-Chtlg' Datei Bearbeiten Format Ansicht  Hilfe
kelne . eleeleeaace ~
L_eerzelchen 91059101000
hinter dem 2159120000
SchlUssel! oS
91059176000
81859182000
81859183000
* QID/BID's mit und v
Einschalthdufigkei 0o windows crtn  utr-2

Bsp. <name>.csv
mit
Belegungsfrequenz

= Nicht einlesbare QID/BID's werden per
Hinweisfenster dokumentiert

A| A B

1| 20002170 4
2 | 20002168

3
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ma 2021 Out of Home  Planung  Breaks
72.707 Flle, 70,54 Mio.

» Medien AUSWAHLKRITERIEN
GEBIET I Anbieter W Bundeslénder

[ Einzelstellen, Netze (8)
ZIELGRUPPE 7 Quotenbelegungen/Kombinationen (11)
MEDIEN

Marz 2022

~ Planungsoptionen

Bayern mit Kaufkraftkennziffern hoch. sehr hoch +

Neue Zielgruppe

Auswahl LOSCHEN

[J  Werbetrager (2393)

[J  Aachen-1stClass Net

~ Ergebnisse

Kosten in Euro

FILTER

= Aus der aktuellen Medienauswahl

hrech B io. v xportieren . . .

Hostecing: | 1 © kann man sich ein Gebiet erzeugen
lassen, das dem Belegungsgebiet
entspricht

EW: 2.466.491 HH: 1.372.913 o053 .
Potential: : = Das Gebiet bekommt den Namen:
Félle: 0 Mio.: 0

~Mediengebiet” ist in die
Gebietsliste ergénzt und es

raveut erscheint ein Hinweis:
Stellenart  Plan1 * + -~
(v Das Gebiet wurde erfolgreich angelegt. X
CLP é
»
@@ Erweiterte Ansicht
Plan 1
0 -

mds
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FRAGEN?
SCHREIBEN SIE EINE E-MAIL ODER RUFEN SIE
GERN AN!

16 Mdarz 2022 mdS
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